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METODOLOGIJA

Realizacija

IstraO A @ y 3llicefu pelicdliyod.11. do 19.112018 godine
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+ 8t Audokkg
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Poststratifikacija:

Po polu, godinama, regionu, tipu naselja i obrazovanju

D NBE €

+1.45% za pojave sa incidencom od 5%
) 12186% za pojave sa incidencom od 25%

rodom: 1 L2l dS al AyOAR
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Razumijevanje

pod tim podrazumijevate ,tj.S tsve,po Va S eem S | j, spadp wdavanje zao p S dobro?

Pod davanjem za gradani uglavnom podrazumi j evaj u kdjimanjata s i
potrebno, te raz humanitarnih akcija

b2@élylt A agl 1l RNIZEINSINGSINRNZN 2 269%
DSYSNIfy2z oAt2 (22l LY ZISHzRANENZIEReISIni 299432 ( NBo y 2
Humanitarne akcije/ humanitarni rad s 18%

t2Y206 &a20A2ltfy2 dANBOSYNKENENE A Y|
Dobrovoljno davanje krvi Y 12%
t2Y26 062t SayNNINZEZIGINaE 10%
Volontiranje N 6%
t2Y206 R2SOA oy S NoINWNEE 5%> o02f Sayz220
Bl OGA G OA DIZNNyNSIE 35 RA Y S
Donacije I 5%
t 2Y206 & (NS 4%
t2Y206 1 R20NROAG OA2StS eSSy AOSKk 12NRaid 11 agSk RNHzOGOSY!
a2NIfylklLIAAK2t 2011 LEBIRINGBY%! Kk adNHz6y | L2 RNOJ |
520N} Re2SflF LINBYI 2yAYl | Z@83% 2S LRIUNBOoy2k R20NRG6AYyald @2
Ulaganije u obrazovanje, mlade talent€llll 3%
Ulaganije u zdravlje Il 2%
Drugo I 11%
Ne zna e 16%

Baza: Vi Gestruki odgovo

Kada mislite na davanje zao p S tlobro, S t sae

M Ipsos Public Affairs




ko J e razvijen

Kako 2012. tako i 2018. godine , naj veci procenat gradana (viSe od polovine) smatra d

4T
i 45%

no. I 28%
e I 20%

14%

N 1%
Mnogo . 204,

Ne zna - 2%

L 6%

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija




Podsti canj e davan

A koliko se,po Vas em S| jdavapjaizao p Sdobrou na S amusSp @ ds tii sCtekoike mu se pridaje z n a ¢?a

U 2018. godi ni znacajno veci udi o gradana vjeruje da se davanju za opSt
2012. godine tripetne gr adamavjoai | o da se davanje za opSte dobro tek mal o podst

Baza: Ukupna ciljna populacija




Il ko razl C organi zac
Koliko svakaod s | | e cmanizdeija / institucija ,po Va S emn S | |, daje gaw p S dobro?

adani u prvom redu kvu, strane fondacij i 0 bo.Sdrege girang,d
¢cina smatra da dr z i [ ije, kompaniije i medi j i kagususa ne i
zul tatima istraziyv [ godi ne u kom su i @ rSetddbaon dok su

Zava, poslovni sektor i iji opazeni kao oni koji aj manje izdvas

ssEi i DAC |
11%

10%

P17 oA ICIEACAAN T a 21% |
Istaknuti pojediriGi 7 — 7%
2CyAT U 10%
_Uuodisi . 5%
Privatne kompanjjei A — 5%

2Bl A A . OEINANAUNNAEGINGIRETNeIU— 5% I
A OEl A1 AU iAEgighliou 1% E7H

2EI Al

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija




Prepoznate organizacijel/linst.

A koju organizaciju / instituciju biste stavili na prvo mjesto, kao onu koja n a j vdajé§ o p § dobro ?

od Ccetvrtine gradana prepoznaje obicne gradane kao nekdigeajedikcoi n a |

gradana.

crkva [N 159
Istaknuti pojedinci _ 14%
Strane fondacije_ 13%
t NAGHGYS {2yl JPAES] s% LINBRdd S5 |
5NDI g1k RNOGYS 79y a G A G dzOA2$
52YF6S5 TAWRIMOANSS
aSRA2A k YE8R®WBa1S {dS
5NDFoyS 12YLl ye®e « LINBRdZ S5 1
Nijedna [ 3%

Ne znam - 5%
Baza: Ukupna ciljna populacija

Vi Se
strane fondacije koje navodi oko  15%

M Ipsos Public Affairs




Uloga medija

Kakva je, po Va S emn S | |, dogg maedija u davanju zao p S dobrou n a S zemlji ?
Kada | e i medi ja, vecina gradana
trenutno t jna, odnosno. da

pr
S e s amo n

epoznaj eliscca ipdast
eki mediji ukl juctg

aSRA2A &dz BAnohekilogEHi@AOE FAY I YSRADERRBA dapd addifnkiddemute Ne zna
dz L2 RNODOA R2oANHI( J DN MiMala yeBrha®azithinyoliko biztrebaloc @S 6 AQA-2St dz | {1 OA2dzZz yI 26
akcijama, ali nedovoljno akcijama davanja za dzf 2 3dzZ & ykcia ystaje nepoznatdh | A 254G S &l vz 2
i ne uvijek kada jetobilo2 LIOG S R2 6 NBZRN2N Bl2Bdzd6 A a4 @3S I 1 Omkip, ali nikada ne daju
potrebno. BGSOAY L yI 2RISAIGYS2 IA YL 12 LJOG S R2 6 Niorndmiju o rezultatima
YIyeaSn@giaos

S
¢
L¥ 2@ di SYt 2A @
ulogu.

L2 6

E Ipsos Public Affairs

Baza: Ukupna ciljna populacija



Najistaknutiji borciza davanje za opsSt

Za koga biste Virekli dasen aj vistaka®/a n g a 72 daoaborac za davanja zao p § dobro - dobrotvorna davanja u Va § agmlji ?

Medu gradani ma ne postoji velika saglasnost o tome ko su najdradarkinuit i
krst, koje je naveo svaki deset]i gradani n, prepoznat.i kao mstiju@je gazova
organi zacije i pojedinci navode u manje od 10% slucajeva. Doda fmuo, bl
najistaknutijeg borca za davanja za opSte dobro.

D NI S Iy 11%
Crveni krst I 11%
TV Vijesti/ Dnevnica I 7%
Vijerske institucije I 7%
.yl KNY ySk aNUEI6%a SR22SJA0
Y2YLI YyA2S k LINBRdzZl S6 BREMENGSRdZ SGYyAOA 6AYSYy28F YA
Mediji I 4%
UNICEF I 4%
Vlada/Institucije/Lokalne viasti [l 4%
Fondacija Budi humanilil ¥ 4%
{ SNES2 Q@SN 3@ OA 06
Privatne kompanije [l 3%
Sportisti 1l 2%
Various local associations and foundatiori®l 2%
Strane fondacije / strani investitori (neimenovanijll 2%
NVO B 2%
Drugo N 13%
Ne zna I 3890

ElpsosPublicAffairs Niko Wl 2% Baza: Vi Gestruki odgovor




oga drzave u akci

po Va S emmi § | j ueakcjjama zao p S dobro trebalo prevenstveno da bude uloga, S t ba prvenstveno trebalo dau i n dr 2

Ul ogu drzave u akcijama za opSte dobroeodedi havgradapraewvadshoddmo matéi@loau juld |
podr Ska. |l pak, ¢ak ¢&Cetvrtina gradana nije u stanju da definiS8e njenu

51 as gi OSINEINOEZEE 16%
51 Y G SN e IZINER 11% S
5+ @A 0S JEIREN 8% S
5F LRINBSS A LRYIOS §@Kda%l y Al NYAY |1 OA2F Y
5 LRYFOS AANRYIOyAYIAN 880 A2t yAY afdl 2SOAYL

Da osnuje posebnu humanitarnu fondacij- 4%
5¢ 20SToA2SRA dzat 2080l l4ano2t 2A OA@20yA adl yRINR
5+ 11 LR20t 2B 48N SIyS
5 LINRPY2@AOS A o02fteS AyT2NNANGS% 2 KdzYF yAGINYAY | {GAQy?2
51 02fteS 2NHIYyATl @@@3%A 12yiNREtAOS | 10A2S
51 LRYIOS plsayiyvl
5 &S avryeiA LRNBT k dz@SRS BemwsSalsS 2t 1{0A0S T+ 2yS (1224
Drugo [ 7%
Ne zna [ 24%

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna cilina populacija




Uogaor gani zaci j adigu atdwaan sikk oggkci | a

po Va S emmi § | j ueakcijjama zao p S dobro trebalo prvenstveno da bude uloga, $ t ba prvenstveno trebalo da u ¢ e, ©GD?

Prepoznatost udruzZzenja gradana je na jako niskom nivou, te tgakakcijaaor o
za opSte dobro. Medu ostali m @Gtdraenh alao dwvoinsien idraa sset aavn gdaaz ubjiu, t e pokre

51 a$ oA OSININEINCHzE dov

51 L3271 NBodz A LJzF“eNJ‘c‘)l--KomaYl-ymjl- NYS F10A28
51 Yt GSNJ\8I-.26%LJ2 Y Odz

51 o02f2$ ENEI-YAT.EE%A 12y GNREAOdz 1 OA2S

Da pomognu koliko mogul 2%

51 LINPY2@AOdz A o02feSs A)['-FQNI’?_\%C)dz 2 KdzYl YAUGINYAY |{1GAQy2a

A

51 &S dzRNHzOS Iz%aétdzadz i 28Ry 2

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija




oga medija u akcij

po Va S emmi S | jueakcjjama zao p S dobro trebalo prevenstveno da bude uloga, S t ba prvenstveno trebalo da u ¢ e, mediji ?

Ul oga medija u akcijama za opSte dobro najprije se ogleda u aifjce k taikvcrig
kroz promovisanje i rekl amiranje. | pak, skoro trecdina gradana nije s pE:

5 LINRPY2@AOdz A o02fteSs )\yTzN_M% 1 GAQy2a
st weveaye i1z ooz oS EREHEREERARRIER e ones
51 as$ mo-é%zadz

51 L3211 NB6dz A LJzﬁeNJbl--izSWdzvl-yAGl- NYyS | 10A2S

51 Yl ijéNJ\al-.yZ% L2 YI Odz

51 LYl Odz 1'11%12 Y2 3dz

Drugo - 5%

Baza: Ukupna ciljna populacija
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oga gradana u akci

Sthipo Vas em 3| jueakcjjama zao p § dobro trebalo prvenstveno da bude uloga, § t ba prvenstveno trebalo dau ¢ e,g r a d?a n

Od sami h gradana se oCekuje da
ij e

vi Se ucestvuju u
gradana n

u stanju da odredi koja bi bila njihova ul oga kada su

51 as oir ofENOEEEIN 18%
Da pomognu koliko mogu_ 16%
Da budu solidamiji i humaniji N 79
Da materijalno pomognu - 6%
51 LIINBSdz A L2 RNDOI -23% KdzYlF yAGENyS {0A2S

51 &S dRNHz0S NR®6t dz2dz 1+ 2SRy 2
Da volontiraju - 3%

DNI StyA &dz oSoflays RAt A R2@2fay?

DNI $IyA GNBol Rb LINEGSaGdz8lz2n RI

a8 02NB 1T LN @1 dzan
Da doniraju . 2%

M Ipsos Public Affairs

Baza: Ukupna ciljna populacija

akcijama pomoc¢ilizu odm®

u




oga poslovnog sektora u

po Va S emmi S | j ueakcjjama zao p S dobro trebalo prvenstveno da bude uloga, S t ba prvenstveno trebalo da u € i, poslovni sektor ?

O¢ekivanja od poslovnog sektora se najpijre ogledaju u izdvajanju noy
5/ YFGSNRel
51/ &8s

5 @AOS 8% S

L21 NB6S A LJzF“aNi‘)-S%szI-y)\i’Jl- NYyS |10A28

Da donira . 4%

51 LYl OS 1If2%12 Y208

Drugo 12%

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija
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Li ¢no | skustvo u

Dali ste ikada u € e s t vucakcgama usmjerenim na o p $ dobro - filantropskim akcijama,d o b r o

Koliko ¢ e su e s t vuwakcgama usmjerenim nao p S dobro?
u a k ghiujcie sktovjuaj e

ne gradana istice da |

Tri pet.i
|l i ko puta godi Snje.

neko

WSRYy 2Y Yeééé.aZ%f A 6S06¢

WSRyYy2Y 3.\1@%83

Jednom u nekoliko godinal 6%

S S12t A1 2
dz OA @20 dz '){8%/"

Baza: Ukupna ciljna populacija
i kada ulest vov a37% cilne papklacie) a

M Ipsos Public Affairs

Oni koji su




Li ¢no | skustvo u

Dali ste u posljednje 3 godine u € e s t vuonekajldobrotvornoj akciji ?
Na koji na ¢stenu € e st v-a¢ & Imge sastojala V a Spao m@® ¢

od
nov
tri

ni h gradana koji su i estvovali u nekoj dobrotvor ndjo ak dihj if
anu pomoc¢, a zatim i i dove materijalne il:i pak ko mtlposhednjea n g
godi nes iphr alp@imoc , j C i da su volontirali. Najmanij. udi o,

Materijalnim dobrima - 60%

0
¢

Y2Yo__)\3_/2 @l-_yz !-36%2 A
materijalnim dobrima
[ AGYAY | y3 2sY
(volontiranje) éfd’ %
t aAK2t 201 K Y-:Bl%uz Y206

Besplatnim uslugama i
Baza: Oni koji su ikada wulLestvovali uS66$‘f\)€hé§fﬁJkéls 2690

na op Gt é&7%lcdjie papulacije)

Baza: Ooni koji su u posljednje tri go
M Ipsos Public Affairs (48% ciline populacije)




Akcije u kojima su gradani “

U kojim sve akcijama ste u ¢ e s t vuopushelnije 3 godine ?

Najveci broj gradana navodi da je u protekle odi ne uceslalviojveatoe nuj ea kliicc
nezbrinute djece, te bolesnih odraslih il: j pomoc¢i siromasSni mp

t2avy2s az20A2lty2 dNBIOSH AN KIEMING vy A Y

t2Y28 LRatries StSYSydl N;V_WOSLJQEIQRI- 6LRLX I Sk LR Ol ND
Izgradnja/ renoviranje crkve- 6%
Dobrovoljno davanje krvi - 4%
2A0865y28 LI Ny 2dBBE4R286A2AK AINI tAOGI
t2ves aidl NBw tAOAYI

Drugo - 10%

Ne zna I 2%

MlpsosPublicAffairs Baza: Oni koji su u poslednje tri g(é8hiciinepopulace t v



Svote novca

Koje svote novca ste izdvojili zap o moo#im akcijama ?

ragek6L2 EVRY dolaji&

U prosj ek mi ni mal na svota koji su gradani
EUR.

u
maksi malna svota iznosila u prosjeku nesSto

Minimum Maksimum
6.2EUR 0. EUR

* Odge L e BPoekstremnovisokih i ekstremnoniskih vrijednosti

Baza: Oni koji su u posljednje tri godine donirali novac (44% ciljne populacije)

M Ipsos Public Affairs




Zadovoljstvo uspjehom akcija

Koliko ste zadovoljni uspjehom akcija u kojima steu ¢ e s t V2d

Cetiri od pet gradana koji su u posljednje tri godi ne ucest mespravédenihu

akcija.

| daine - 11%

Uglavnom nezadovoljan/al 1%

Potpuno nezadovoljan/a‘ 0%

Nemam dovoljno informacija o rezultatima da bi 6%
mogaol/la da procijenim 0

Nemam nikakvih informacija o rezultatiml 2%

Baza: Oni koji su u poslednje tri g(é8bicimepopulace t v

M Ipsos Public Affairs




Potenci j al no ucesSce u akcijama

St mislite,dali ¢ e tu€ e s t vwakcgama davanja zao p S dobrou budu é Post i
Z a $ nijeste spremni da uzmete u ¢ e Ju@kcijama usmjerenim na o p S dobro? Koji suV a lavni razlozi?

da bi u buducnostii ucest vpov a i e n j2012
o]

Skoro dvije trecine gradana navodi
i skaza spr emnolsit € n id

godi nom kada je blizu polovine gradana otvoreno
akcijama je njihova sopstvena materijalna situacija, ali kako navode, i nedostatak vremena.

w023 a0225 ( DOSINIGENSGS! v

situacije 73%

M

9%
Nemam povjerenja u takve akcij .
3204 M Prvirazlog

Nemam vremena

m Ostali razlozi

Nemam dovoljno informacija oI 6%
takvim akcijama - 250

Baza: Ukupna cilina populacija Baza:On i koji ni jesu spremni da ulestvuju

. . dobro (11% ciljne populacije u 2018)
M Ipsos Public Affairs




Utedc¢e u akcijama davas

A kada su u pitanju akcije davanja za pojedine grupe, u akcijama za koje grupe biste vi| i cbiispremni dau ¢ e st V?u

inval iditetom i bez roditeljskog staranjgai tu€ esicrea
davanj a, LGBT osobe, mi gr ant i i Ro mi grupe kojima je znatno ma

Djeca i mladi bez roditeljskog staran;
Djeca sa invaliditetom
ha2oS al ySAlft
{ ANBY
5250l ab AyaSt Sy
Odrasle osobe sa invaliditeto
Starija lica
¢SyS ONIL @S yI
Samohrani roditelji
.SyS ONI @S i
~aft A ar AyaSts
Mladi
¢LfSyd20FyAa d
CAD2I
Izbjegla i interno raseljena lic
Talentovani sportisti
Romi
Migranti

. . LGBT osobe _ . ;
Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija




U ¢ e Sucakcijama davanja u pojedine svrhe

A u akcijama u koje svrhe biste vil i cbili spremni dauc¢ est V?

Gradani su pr
i

ije svega skloni da ucdestvuju u akcijama koje za azatmihu
doprinos socijalnom

u k | j upCoinvoaén juug ruogzreonzi enn ikha tgerguoprai jiama stanovni Stva.

t2Y206 dZANROSYAY RNHZOGSSYAY 3ANHzZI YIS 1 S S i SR 0 S M@I-
R2SOI al LRGSO126F Yl dz N} T @g2eds Y 0

EETARENTS HLORE S i 0 R OS Y U EEREEE 85%°
raseljena lica) 0

vt OGAGE f2dRATAK LN} OF 6F10x2S 122AYF a$s _JI@Q%- yS18 3N

Ly FNJ &l Nz G dzNI A dzN_ N§9%
t NPANI YA 122A 1T F32@FNy2dz daLRadl _Ysg%z SGyA61AK I Nz
sport [ 56%
Kulturaiumjetnost_ 539%
M Ipsos Public Affairs

Baza: Ukupna ciljna populacija




Raz | vidovi pio mo
Na koji nacin biste NAJPRIJE bil spr e

Najveci wudio gradana (trec¢ina) bi najprije bilo sqmroeemiram oda pnamarogblizaakd ajoj
cCetvrtine je prvenstveno spremno da pomogne novcano, dok skoro petina

Kombinovan@gA Yy 2361 YAY A Yl
Novac
Materijalnim dobrima 17%
[AGYAY y3al 02 gl 25%0 A N> y2So

Besplatnim uslugama iz sopstvene stru. 5%

t aAK2f 201 | KY-4WI- L2 Y20

Drugo . 3%

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija




Spremnost da u buducé¢nost. novcano

Da li biste bili spremni dau b u d u ¢ nnoosvt ¢i proana Z aktije zao p § dobro, ako bi u nekoj akciji to bio jedini n a ¢ dase pomogne ?

A koliko novca biste maksimum mogli i bilir a s p o | daizévojite zap oj e d i alk&ijtl m kojoj biste Z e | faeulie st V2uj et e
Sedam od deset gradana istic¢e da je spremno da u buduénost.i n spvetm iti o
neodl ucéni kada je u pitanju moguénost da novcéano pomognu sl i ¢imad naokdiz
1 i 10 EUR . Dodat no, svaki pet.i navod:i da bi za neku akcidgdaizdvgidms j i

vec¢i od ovog.

Manje od 1 EUR. 4%

1-5EUR
5-10 EUR

10 - 30 EUR

30 - 50 EUR_ 11%
50 - 100 EUR- 5%

+A08 2R [Mmem 91w

Ne zna - 7%

Baza: Ukupna ciljna populacija Odbija da OngVOI‘i I 1%

69%

Baza:On i koji su spremni il neodl ulni kada |
Ipsos Public Affairs zajedni L klpu dinodti (88% ciline populacije)




MOTIVACIJA

Ipsos Public Affairs



Ra z | ivréte dk@ja (lokalna zajednica/akcije o p $ tpiirpde )

Kadao d| u € walie¢teetu&€ e s t vwnekajtakciji usmjerenoj nao p $ dobro, dali prije birate :

pitanju preferencija ,adgistiuj¢ s povastz a n

Mi S| jenja gradana su podijeljena po
akock jjee uXx0ml 2.r egioed inme | me&Stl on uwodddadih radijen i (

procenta gradana koj i preferiraju
akcijama, 2018. godine ovo navodi bl i zu

ucestvuje u ovakvim pol ovi ne

m Akciju vezanu za lokalnu zajednicu, od
koje Le kKori sti

BAkciju opGtije
i mat i Gi ri

45%

2018

E Ipsos Public Affairs

Baza: Ukupna ciljna populacija




N a C idawvanja novca zao p S dobro poznati gr ad an

Kada je u pitanju davanje novca, koji od s | j e chea&iidavanja su Vama poznati , za koje ste € u,lbéz obzira da li ste ih Vi ikada koristili ?

Najpoznatiji oblik davanja novca, za koji Jae Zatl iomssldiajme el dpdséita gn ad
davanje novca na |licu mjesta za koje je €ulo dvije treci ne injdagadjapozati
i ubacivanje novca u dobrotvorne kut.i| javnim mjesti ma te kupov

sANBlUy2s yb tx0dz vesair s iREENSHER RN sscv & ¢
Ubacivanjem novca u dobrotvorne kutije na javnim mjesti_ 55%

YdZLR2 GAY2Y dzf T yAOS 1t §2_346%|- NI 1 G S NI
Putem Interneta (elektronska uplata_ 30%

hi@FNryaSyYy GNray23 ylf23F dz o gy ;{77\\( YyeaSasSeéy2 Yz23dz RI  dza
RA2 agz2eS TINRS T LIR2RND|d °12edz aFY &Y AT+ ONI 2k f

Uzimanjem afiniti kreditne kartice kod koje je dio ili cijeli iznos proviz- 6%
od svake transakcije usmjeren na filantropska davanja 0

Ne znam I 2%

ElpsosPublicAffairs Baza: Vi Gestruki odgovo




Preferi rani naci n dava

A koji od tih n a € iVhsmatrate najboljim , koji bi Vam n a j vodgbwarao ?

Kao i 2012. godine, direktno davanje novca na |icu mjesta i kofia20i8egodnr
preferira tri od deset gradana. S druge strane, pribli Z2no posutkia,u dsitoo
predstavlja je znac¢ajan porast u poredenju sa 2012. godinom. *

SANBULGY2E yb (106 vesadr: yiNEENSHERRNEEREE oy S L
Strjer sms-» I 27
CLrazy e 00 ORISR o

Ubacivanjem novca u dobrotvorne kutije na javnim mjesti_ 9%

YdzlJ2 Ay 2Y 2 RNB SRS eeNB AT &2 RI
Ydzl2 Ay 2Y df FTyAa0S T+ R2ES%e Kdzyl yAdr Ny23 {F NI 3GSNG
Putem Interneta (elektronska uplata. 2%
hi@FNryaSYy dNrayz23 yIlf23r |dz%0|-yc">)\ 122AY Ya2SaSéy2 Yz23dz ¥F
I TAYEY2SY FFAYAGA INBRAGYSO%INIAOS 12R 1228 RA2 AfA

MogulLe je napraviti samo

DI’UQOIl% 2012. godinom budulLi da p/¢{
formulaciji pitanja u odnosu na 2018. godinu

Ne znam - 3%

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija




02zl

Sti e se utisak da su svi navedeni razl ozi Zni vecinu jgreadana
dobro —za svaki od ovih aspekata dvije treéine i i i gradana riekl o

. . 0

l 2SNBy2aS RI Q3YRBYASBL RPZUWEde’)\LG}\IuIRyIadaSmaBSMﬁy\E)’IS QR
rezultate problem za koji Vi mislite da je dobro, plemenito 1 f2dz2LR2 G NRA2S0
gL Ol y korist mimo akcije)

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija



Najvazni | i razl og za podr z
A koji razlog dap o d r méka a&kciju bi zaVashio n a j v a koji bistel stavili na prvo mjesto ?

|l pak, ¢€injenica da ¢e ucinitd.i nesto dobro i pl emenito za veeddeiakadju. gr a
Pored toga, C¢etvrtina gl avni razlog za podrsSku nekoj akci jsmatvr aji u uv g

- - =

2AYy2SYAOl RI O0BXNPc8PAPRIRI VyBBSKBWR Bl RE dza 2B NBY¥ 26 RI
dobro, plemenito problem za koji vi mislite da je rezultate 1T f2dz2LI2 GNR 2SO
gl Ol y korist mimo akcije)

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija



Prepreke u vezi sa da

Kako 2012. tako i 2018. godine, nedostatak sredstava, odnosnonovca , a =z at i m i nepovjerenje da ¢e nova
izdvojeni su kao gl avni razl ozi koji bi gr apadne ddmprbirjoedi | i da ucdestyv

8% 7% 50
I S e 1% 0%

Nedostatak novcald S LJ2 @2 S NB\¢ GeBujeiR Ha bid SNedostatak Procedure su Nedostatak Drugo
sredstava senovac Y22 R2LINAR ynanagfaSO tké@mplikovane,ne LI2 NBaA {1 AK 2f | {1 OAC
upotrijebiti u prave  promijenio akcijama davanja -mogu da odvojim
svrhec zloupotreba gdje i kome je  potrebno vrijeme
novac potreban

*MogulLe je napraviti samo uslovno porelenje sa 2012. god
M Ipsos Public Affairs postoje izvjesne razlike u formulaciji pitanja u odnosu na 2018. godinu Baza: Ukupna cilina populacija
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Podr 7 a inigijativee za prikupljanje sredstava

Kada bi trebalo da p o d r Znicijatere za prikupljanje sredstava pokrenute od strane s | | e domanizdrija i institucija , koga biste najprijep o dr Z a
podr Zali i nicijative za pri kupl j anmpiaicijaivee d st

Gradani bi prvenstveno
kompanija, kao i k ul

S druge strane, gpoadhlamidijativei pokneauterod skahe pr i vat ni h

Zeravstvene insitucic I o
(A6yS 1 NONEHESI /0
Lydidaiddoaes [EEORSINEySINNNOAGSIN 33%
' RNHzOSy2F 3INI Sty 62 NE | [FleEEENSIE2ER 22O i g1 0
Crive R 0%
Fondacije [ 28%
Obrazovne institucije |GG 23%
Medije [ 14%
{ L2 NT a | | PIRINGZOSI 129
Lokalne samouprave [N 11%
5NOF gy S | NI 2S
Kulturne institucije [N 7%
Privatne kompanije [N 7%
bl dz6y S A JallAldeezOA 2 S

Baza: Vi Gestruki odgovo
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Zloupotreba prikupljenih sredstava

Koliko ¢ e s,pooV a S amn $ | |, dolazi do zloupotrebe sredstava prikuplienih u akcijama zao p S dobro ?

godi nom, znatno manji gradana v pnedadp e
cesto, u akcijama za dobr o. | @ Svéjy povemgne, e ¢
smatra da su one i i i da ne postoje kad

m Nikad  m=Rijetko mPovremeno =2 S 3 2mUviek  =Nezna

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija




EFEKTFZNACAJ DAVANIJ
OPSTE DOBRO
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Z n a davanja pojedinaca
U kojoj mijeri je davanje pojedinaca, o b i € ljudi hjpo Va § e § | jzennaj Cuakolikao mo Z@o mod@ir u S

Bl izu pol ovine gradana vjeruje da davanja pojedinaca, obic¢nih

j
U ovom pogledu ne postoje velike razlike u stavovima gradana

mlL 3dzOA OSeMdlof 2mlidaine =t NRAf A i Mrbgo Ne zna

2018 K4 16% 24

M Ipsos Public Affairs

Baza: Ukupna ciljna populacija




Stavovi o0 davanju pojedinaca za opsSt

Koja od navedenih tvrdnji najbolie o d r a ZVaavStav u vezi sadavanjem pojedinaca zao p S tlobro ?

dvi j eta poech koja ki n |

U skladu sa prethodni m, naj veci udi o gradana, vi Se od
lpro ¢cemak o

znatno pomogla promjenama na bolje kada bi svako dao onoli ko

gradana koj i navode da davanja obicé¢nih gradana mogu donekl e pomoc¢i ,

malo to bilo, mogla bi se prikupiti dovoljno velika
svota koja bi znatno pomogla promjenama na bolj_ 40%
NoAGYA edRA Y20RE Y23 URENSISIRIRN 5%,y dzz

nikada nije dovoljno. _ 27%
m 2018
Samo bogati pojedinci mogu da izdvoje dovoljno veli_ 21%
ad2vS y200F RI oA R2 LINKYZESSRZS bysf 6 2By
0%

Ne zna

Baza: Ukupna ciljna populacija
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Prepreke v e ¢ elavanju zao p § dobro

A koje su,po Va § em S| j, glavrje prepreke v e ¢ aawanju zao p S dlobrou na § edm u §%

|l sto kao i 2012. godine, | o0oSa materijalna situacija gr adan areptega, a 20p8. r
godini vise od 60% gradana medu tr.i gl avne prepreke navodi i preopte

t NB2LIISNBoSy2ai az2Lla08SyAY LJNE_’“(éfO;jz GNBYSY I
brinu o drugima 0
bS LlRaltz22A Y23dzwoy2ali 12;/(1N£t_(13%%/2®|-éz yS TylLrdas Oodal
njim desilo
bS LlRaitz2eA “[dzt['szN.]-_I-S]_@/{;JC)GS R2 0 NP
aSRACA yS Al 02506l O 2dz _a30%éNJ\ 2 20AY F1OA2EYE
| {OA2S adz 65aG2 €208 ZNHI-_QGO)ﬁS RF2dz R20NB NBI dzf G
bS LRai225 YeSNB 1228 LJzF“zaG-Q_V%aS Oyl LINID LBRNB&alS 2€¢F1¢
Procedure su komplikovane i zahtijevaju puno vremena i trL- 10%

b SLINAR &iGdzLd 6 YA K 12YLJ{)\I2@/5W\ YSKIyXMygulLlel j RIn@glpy @8 ti samo
2012. godinom buduli da po
Drugo | 1% formulaciji pitanja u odnosu na 2018. godinu

MlpsosPublicAffairs Baza: Vi Gestruki odgovori



Podsticanj e davan

Sta bi se moglo ucdiniti da bi se | jud

godi ne, prema mi S|l jenju ¢
gradana sa po

radana, naj bol ji naci nutedhanediige st i
krenutim akcijama.

Kao i 2012.
odnosno vecda upoznatost

c2f2F 12yGNREL 1 O0OA2!I _E[}I“I-QSZ 2NHLI YA
sl.) 0

{GAYdzZ AalyaS RI@lFyeal dz;”_ilgo/t A6AGAK 2t 1C
2yS 122A Rledz 11 0

wol yAcy2 Al 625061 o INISISNENINEN usvsit A Yl 11 OA2!
9Rdzl | OA 2l 2 iy|-6|-ad_y\4%omaé I+ RNHZ3

Jednostavnije procedure davanjl 2%
*MogulLe je napraviti samo
Drugo 4% 2012. godinom budulLi da po

formulaciji pitanja u odnosu na 2018. godinu

Baza: Ukupna ciljna populacija

M Ipsos Public Affairs




L i Cgpramnost zadavanje novca fondacijama irazlozi za nedoniranje

A da li biste Vi bili spremni da date novac nekoj fondaciji koja u | awoep S tlobro,da gadalier as p o r 2 (

Z a S mediste dali novac nekoj takvoj fondaciji ?
pol ovine punoljetnih gradana Crne Gor e
strane, vise od trecéine ne bi

navodi jdaadpombe

NeSto manje od
d oni rrigalnwsituacgw a c

za opSte dobro. S druge

%623 £20S
situacije

m Da Nemam povjer?nja u takve
fondacije

m Ne znam
¢ St }\AY va I YVK I gga/()dzaSY
12YS 0dz RI

Baza: Ukupna ciljna populacija
Baza: Oni koji nijesu spremni da doniraju novac fondacijama (35% ciljne populacije)
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lzvori informisanja

Kako/ iz kog izvora, Vin a j ¢ sazr@jete o akcijama zao p § dobro?
A nakoji n a ¢ biste Vin a j vvbljglieda budete informisani o akcijama zao p S tlobro ?

Razli ka izmedu najcesSé¢e koriséenih i preferiranih izvora i nf ojmntlevizijakojuo
navodi preko polovine gradana, a zatim su tu I druStvene mreze koja n

LT @2N) LziSY 123 ylLr26S06S atl
o)
£ D7%

wbl 6AY yI {22A 06A yI2@0A0S @2t 28t A
Mo M o T T o w00
—

Putem Preko Preko 2 dz2 S Y [@réktno od Putem Putem Putem radijat NB | 2
televizije R NHzO G ghfogmatiknin 6t | y 2 @02 1 NB (G Da X LI efektidonske uplatnice koje
YNB Ol portala ili porodice, organizatora  medija L2 OG S aiAOdz
(Facebook, drugih prijatelja akcija (novina, (newsletter-a) NJ 6 dzy
Twitter, internet magazina)
Instagram...) stranica

M Ipsos Public Affairs Baza: Ukupna ciljna populacija




Povjerenje u medije o akci|j
A koliko vjerujete informacijama koje putem medija dobijate o akcijama davanja zao p S dobro ?
U 2018. godini se registrujienfrmoegsnac iyiieS ik orjiev e ep pwjteermemea iy a dobi jaj u

2012. godine svaki tre¢ci gradanin isticao da i ma povjerenja, dok 2018
Kako 2012, tako i 2018. godine,oko t r e¢i ne gradana nema jasan stav prema informaci | ama

| X LA A A
L2 LIOG S yswé@osv

eruiem DN 10%
Uglavnom ne vierujem S 15%

e 340

Niti verujem nitl ne vjerujem 36%

Uglavnom verujem -
0 -
U potpunosti vierujem -3% 5%
Ne zna .-2% 4%

Baza: Ukupna ciljna populacija
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2012 -2 01 8 : Sto se

A percepcijal i Lnog i poj edaknjailanagopGeé&lLdobr o, k ao
organi zacija gralanskogi di m@tyadmaba posl|l ovnog

Aporast sklonost. ka voldabbi ranju 1 doniran
Aporastl i Lnog angaHovanja u akddbjoama usmjereni
A porast povjerenja u fondacije koje se bave raspodjelom doniranih sredstava

A porast interesovanja o prikupljenim i raspodijeljenim sredstvima, kao i o ciljevima akcija

Avele povjerenje u etilko sprovolenje akcij
gralana/ ki vjeruje da su zluowpdtarjemne pri ku

@ Ipsos Public Affairs



2012 -2018: St o se p

Arast percepcije volontiranja kao aktivnost
iznosu od 4% u odnosuna2012.gr adani / ke svjesniji svoje
za o paboe

Au2018.znalajno vel,i udi o gralanal/ ki vjeruje
dovol jno znalaj amalw odpw@esvedenpda seijest.i

0 p S dobro

Aporast |l i&nog angazovanja u akcitpkanm2012ugsdng e
2,8% ispitanihjeu L e st vjoevdanloom mj @ 2048.god 12%a

A Procenatoni h koj i snue kuwoll e sktov opvuaid aoragtaoda 15,3%% na 50%.

A Zn al ajpaastofitek o i navode da bi u budulLnost.
0 p Gdolero: sa47% na 64%
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